


 







 

 

 

 

 









EuskoTren no goza de una buena salud de marca y necesita invertir tanto 
en puntos de contacto funcionales como en aspectos emocionales 



EuskoTran goza de una buena salud de marca  por lo que debemos 
aprovechar esta oportunidad para conseguir trasladar la percepción de 
marca positiva de EuskoTran a EuskoTren 
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