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 1.- El nacimiento de una nueva filosofía de ciudad 

        
Dos preguntas: 

a¿ Qué modelo de ciudad deseamos? 

a¿Qué nueva cultura de movilidad sostenible 
queremos aplicar? 

aEs preciso el mayor acuerdo posible. “Eso implica 
un rediseño completo de calles, bulevares y plazas, 
buscando un modelo compartido”.(*) 

a“Construir una línea de tranvía, no es sólo instalar 
unos raíles y unos cables”. Es diseñar una ciudad 
pensada por y para los ciudadanos. 

aAsistimos a un cambio como el que se vivió con los 
vehículos a motor. 

 

(*) Profesor Miguel Lorente 

 



aEl Tranvía es un medio transversal, con un gran 
impacto en la vida cotidiana. 

aAdaptar y poner la ciudad al servicio de sus 
habitantes es una tarea de primer orden. 

aConstituye una completa oportunidad. 

aEs una línea básica de progreso en la 
transformación urbana. 

 

 



 2.- La puesta en marcha de un proyecto de 
transformación 

 2.1.- Situación geoestratégica 

        
aEl proyecto más reciente de España. 

aZaragoza: 700.000 habitantes, una de las 
principales ciudades del país. 

aNudo geoestratégico. En un radio de 300 km de 
Madrid, Barcelona, Bilbao y Valencia. 



 2.2- Principales características 

        Longitud de la Línea 1: 12,8 km 

Número de paradas: 25 

Número de tranvías: 21 Urbos 3 

Capacidad: 200 personas 

Alimentación: Catenaria, excepto en la parte central 
del recorrido: Gran Vía –La Chimenea (1,8 km) 

Frecuencia de paso (horas punta): 5 minutos 

Distancia media entre paradas: 500 metros 

Aparcamientos intermodales bonificados: 2 

Talleres y cocheras: 2 

Inicio obras 1ª Fase: Agosto 2009 

Inicio obras 2ª Fase: Febrero 2011 

Inauguración Línea completa: 26 de marzo 2013 

Usuarios: Cerca de 100.000 en días laborables 

Encuesta 2015 de Satisfacción de Usuarios: 7,98 



 2.3.- Estructura de contrato 

        



 2.4.- Más por Zaragoza 

         



Imagen que da personalidad: 

aEl Urbos 3 une la tecnología de CAF con el 
diseño del estudio italiano Giugiaro. 

aLas paradas, obra del arquitecto y paisajista Iñaki 
Alday. 

 2.4.- Más por Zaragoza 

         



 3.- El Tranvía hace ciudad 

 3.1.- Renovación subterránea 

        
a10.477 metros en tuberías de abastecimiento. 

a20.439 en tuberías de saneamiento. 

 



 3.2.- Renovación urbanística en superficie 

         
aRenovación de fachada a fachada, con los 
mismos tipos de materiales a lo largo del recorrido. 

aUn espacio peatonal de 1,5 kilómetros en el 
centro de la ciudad, que antes se interrumpía hasta 
en 8 ocasiones. 

 

 



 3.2.- Renovación urbanística en superficie 

         



 3.2.- Renovación urbanística en superficie 

        
aCubrimiento del río Huerva:  288 vigas nuevas. 

aEn el bulevar se han colocado más de 200 
bancos, juegos infantiles y kioscos. 

 

 



 3.2.- Renovación urbanística en superficie 

         
aSe ha reconfigurado el espacio de tres plazas: 
Plaza de España, Plaza de Basilio Paraíso y Plaza de 
San Francisco. 

aSe han remodelado o ampliado cuatro puentes: 
Puente de Santiago, Canal Imperial, calle Volver a 
empezar y Majas de Goya. 

 

 



 3.2.- Renovación urbanística en superficie        

aUn compromiso cumplido con la ciudad: la 
renovación  del entorno de Murallas y San Juan de 
los Panetes. 

 



 3.2.- Renovación urbanística en superficie 

        
aEl conjunto de la superficie peatonal alcanza 
29.175 m2, más de 12.200 m2 más de los que ya 
existían. 

aEspacio compartido en calles como el Coso. 

aSe han construido 18 kilómetros de carril-bici. 

 

 

 



 3.3.- Completa accesibilidad 

         
aExpendedoras en Braille. 

aPodotáctiles en cruces y franja de seguridad en 
parada. 

aColores de contraste en asideros. 

aAcceso a ras de suelo. 

aCuatro espacios para sillas de ruedas en cada 
unidad. 

a16 asientos reservados. 

aAndenes con rampas de acceso. 

 



 3.4.- Reducción de tráfico 

        
aEn el centro: 25% - 40% menos coches. 

aReducción del número de accidentes en la ciudad 

a2 aparcamientos disuasorios 



 3.5.- Dinamización y fase de obras 

        
aEn la fase de obras, es preciso realizar un plan 
dinamizador que llegue a los ciudadanos. 

aConcursos, descuentos, actividades culturales y 
publicidad con grandes resultados. 

 

 



 3.6.- Impulso al comercio 

         
aTranvía + Comercio = Una oportunidad para 
aprovechar. 

aMayor afluencia de paseantes por las calles del 
trazado. 

aMayor comodidad en el acceso. 

aLa puesta en marcha de la Línea 1 ha estimulado 
el comercio del trazado. 

aEl Tranvía funciona en superficie y permite ver los 
establecimientos: ‘efecto escaparate’. 

 

 



 3.6.- Impulso al comercio 

        



 3.7.- Contribución al medio ambiente 

         
aUn 16% menos de emisiones 

aSe han plantado más de 1.000 árboles 

aMás de 42.000 m2 de zona verde 

aAhorro de 19,6 millones de litros de gasóleo al 
año 



 3.8.- Confort acústico 

         aBaja el nivel acústico (decibelios). 

 



 3.9.- Oportunidad turística 

        aUn medio para conocer la ciudad con el transporte 
público. 

 



 3.10.- Premios 

        a12 galardones internacionales, nacionales y locales. 

 

 

 
2012. Varsovia 

UITP. Premio al Mejor Proyecto de Integración Urbana 

 

 

 
2012.  Barcelona 

Premio Territorio y Marketing al Desarrollo Urbano 

 

 

 2012.  Londres 

Light Rail Award al Mejor Proyecto Mundial del Año 

 

 

 



Conclusiones 

 

1/ Salto de calidad 

2/ Acuerdo social 

3/ Cambio de parámetros 

4/ Pieza que da personalidad 

5/ Fachada a fachada 

 

 

 

6/ Accesibilidad 

7/ Reducción de coches 

8/ Aire más limpio 

9/ ‘Efecto escaparate’ 

10/ Oportunidad de regeneración urbana 

 

 

El éxito pasa por 10 estaciones 

 

 



Muchas gracias por su atención 
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