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Antecedentes

• Desde la preparación del PRI por Pro Transporte (2003) a la inauguración del nuevo 
mercado (2010) transcurrieron 7 años

• 70 comerciantes de flores afectados, miembros de la Asociación Paraíso, 44 
reubicados y 26 asistidos

• Varios eran migrantes de Ayacucho, y en su mayoría mujeres, con liderazgo femenino 
al momento de la reubicación

• Previamente habían sido reubicados en 1993 de las inmediaciones del Estadio 
Nacional al terreno que ocuparon hasta esta reubicación final

• Imposibilidad de evitar la reubicación; terreno quedaría cercado por ambas vías del 
Metropolitano, sin accesos peatonales ni vehiculares. Planteado como garaje de buses, 
luego fue desestimado.



Factores a Destacar - OP 4.12

• Terreno que ocupaba el mercado era y sigue siendo del MML

• Comerciantes de flores eran inquilinos del MML

• Antes habían sido vendedores con kioscos en las calles (EN)

• El nuevo terreno (un parque) era de una empresa del MML

• El crédito de la Caja Municipal de Piura fue posible por aval del MML

• Pasaron de ser vendedores en la calle a inquilinos del MML y finalmente propietarios

• Clientela de clase media y media alta



PRI

• Dos alternativas:

• in situ con readecuación del diseño del Metropolitano

• reubicación mediante adquisición de terreno

• Ubicación del terreno fue factor crítico para mantener la clientela (nuevo mercado 
está a menos de dos cuadras del anterior mercado)

• Durante la construcción del nuevo mercado se previó una reubicación temporal en 
dos mercados cercanos (uno para cada grupo)





Proceso de Adquisición

• En el proceso la Asociación Paraíso se dividió en dos grupos, uno por la compra (44) 
y el otro, mal asesorado, consideró que era su derecho obtener un terreno gratuito 
(26)

• A pesar de las frecuentes reuniones y aclaraciones el grupo disidente no cambió de 
opción, sin embargo, hacia el final del proceso algunos quisieron participar en la 
compra, pero la asociación se opuso pues los consideraban “traidores" 

• Para el grupo comprador esto significó un mayor sacrifico económico por un 
incremento en las cuotas de pago de cada miembro

• Proceso requirió un aprendizaje respecto de lo que significaba adquirir una propiedad 
y un crédito 



Programas del PRI y Asistencia

• Pro Transporte asistió al grupo comprador en todo el proceso, desde la reubicación temporal hasta la 
final

• Tanto la reubicación temporal como la final requirieron una estrategia de comunicación para evitar la 
pérdida de clientela (igual siempre hubo pérdida transitoria)

• El reasentimiento incluyó también los siguientes apoyos:

• traslados temporales y finales

• asesoría financiera para el crédito,

• asesoría en gestión organizacional, comercialización, preparación de proyectos,

• apoyo en temas de paisajismo y fito-decoración

• expediente técnico y legal del nuevo mercado

• apoyo para la obtención de licencias

• apoyo en trámites y convenios







Estándares de cumplimiento de la OP 4.12

• PT financió el diseño y la construcción del nuevo Mercado por un monto de $250 mil

• Apoyó y acompaño todo el proceso, lo cual tuvo otros costos

• No siendo propietarios, PT habría cumplido con la OP 4.12 al brindar asistencia en el 
traslado, en la adquisición del terreno, la obtención del crédito y las asesorías y trámites

• PT no estaba obligado a entregar un nuevo mercado

• Los 26 comerciantes que no participaron fueron asistidos de manera mas simple: traslado 
para la reubicación temporal a un mercado en Chorrillos, y luego una compensación o un 
traslado final a elegir

• Municipios donde iban a ser relocalizados en forma definitiva no cumplieron con sus 
planes y no fue posible reubicarlos como se había acordado





Retos 

• Hubo que sortear varios retos que hicieron el proceso más lento:

• un trabajo de persuasión al interior del MML

• al igual para la obtención del crédito

• convencer a la comunidad receptora para que acepte la construcción de un 
mercado en su barrio

• sostener la confianza de los afectados en el proceso que se vio en riesgo por la 
división interna



La Asociación Paraíso

• La directiva de la asociación jugó un papel crucial en el logro de contar con un 
Mercado de Flores propio

• Supieron vencer la división que casi arruina sus planes, convencieron al barrio 
(comunidad receptora) de las bondades de contar con dicho mercado y lograron 
mantener la confianza de sus asociados en el proceso, a pesar de los obstáculos y 
dilaciones

• El resultado obtenido es un homenaje a su perseverancia y tenacidad




















