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PROYECTOS DE EXPANSION

« 7 nuevas estaciones por extensiones L3y L2 (9 km).
e 21 nuevas estaciones de Linea 7 (24,8 kms).

* 2 nuevas lineas en etapa de diseno (Lineas 8 y 9).
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Negocios No Tarifarios en Metro de Santiago Alomyr =
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Algunas métricas... Alamys 1

PARTICIPACION MERCADO 2022:
Evolucion Ventas Publicidad OOH & D-O0OH

(CL $UF / Periodo / % Digital sobre total) (Proy Jun 23) ‘mh 1 ,5% de inversion en medios en Chile.
350.000

0 . . .
300.000 ' 16 /o de inversion en OOH Chile.
66%
250.000
oo [ 631 2022 \gs 2021 (NOMINAL)
150.000 56% L Total Medios: +9,8%
. 0,
100.000 . +1y | OOH: +m’60/°
65% Metro: +58%
50.000
 Jul18-Jun19  Jul19-Jun20  Jul20-Jun21  Jul21-Jun22  Jul22-Jun 23 VARIACION POR TIPO DE SOPORTE
m OOH = D-OOH
Junio 2023: Proyeccion tendencia 1Q23.. 2019 2022
OOH Tradicional 9% 9%
Especial 43% 25%
10 DOOH MetroTV 4% 1%
Pantallas 44% 66%




Clientes / Rubros 2022 Alamyy 1z

TOP CLIENTES TOP RUBROS

TOTAL DIGITAL TOTAL DIGITAL
TS
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1
1
1
1
1
1
1
1
1
1 |A.F.P. MODELO S.A. 1 |FALABELLA RETAIL S.A. : 1 |Financiero y Seguros 1 |Grandes tiendas y Supermercados
2 [TELEFONICA MOVIL DE CHILE S.A. 2 |TELEFONICA MOVIL DE CHILE S.A. 1 | 2 |Bebidas Licores Cervezas 2_[Financiero y Seguros
3 |FALABELLA RETAIL S.A. 3 |SECRETARIA GENERAL DE GOBIERNO | | | 3 [Grandes tiendasy Supermercados 3 [Bebidas Licores Cervezas
4 |DIAGEO CHILE LTDA. 4 |PEDIDOS YA CHILE SPA : 4 |Telefonia 4 |Alimentacion
5 |SOUTH PACIFIC MOTOR CHILE S.A. 5 |UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHILE : 5 |Educacion 5 |Telefonia
6 |SECRETARIA GENERAL DE GOBIERNO 6 |SODIMAC S.A. : 6 |Internet 6 |Internet
7 |UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CHILE 7 |CENCOSUD RETAILS.A. : 7 |Alimentacion 7 |Educacion
8 |WOMS.A. 8 |WARNER BROS. (SOUTH) INC. ! 8 [|Higiene Personal y Belleza 8 [Electro y Tecnologia
9 |PEDIDOS YA CHILE SPA 9 |DIAGEO CHILE LTDA. : 9 |Electro y Tecnologia 9 |Cine
10 |BANCO FALABELLA 10 |BANCO SANTANDER CHILE : 10 |Cine 10 |Entretencion y Eventos
11 |ANDES FILMS SPA 11 |BANCO FALABELLA : 11 |Automotriz 11 |Otros Servicios y Productos
12 |[BANCO SANTANDER CHILE 12 |SKY AIRLINE S.A. 1 12 |Vestuario y Calzado 12 |Medios
13 |WARNER BROS. (SOUTH) INC. 13 |UNILEVER CHILE S.A. i [ 213 [otros Servicios y Productos 13 |Gobierno y Campanas Publicas
14 |CERVECERA CCU CHILE LTDA. 14 |COCA COLA DE CHILE S.A. 1 | 14 [Entretencion y Eventos 14 |Higiene Personal y Belleza
15 |IKSO SPA 15 |ANDES FILMS SPA ! | 15 [Gobierno y Campanas Publicas 15 |Higiene Domestica
16 |SODIMAC S.A. 16 |[SONY MUSIC ENTERTAINMENT CHILE § : 16 |Medios 16 |Vestuario y Calzado
17 |DECATHLON CHILE SPA 17 [DECATHLON CHILE SPA ! | 17 [Higiene Domestica 17 |Transporte
18 |UNILEVER CHILE S.A. 18 |CERVECERIA CHILE S.A. : 18 |Deporte 18 |Restaurantes Cafeterias y Fast Food
19 |CENCOSUD RETAIL S.A. 19 [INVERSIONES S S L TRES LIMITADA : 19 |Transporte 19 |Productora
20 |COCA COLA DE CHILE S.A. 20 [POLLA CHILENA DE BENEFICENCIA S.A. : 20 |Restaurantes Cafeterias y Fast Food 20 |Deporte
1
1
1
1
1
1
!




Evolucion de Afluencias Alamyy 1=

Evolucion hoararia de Afluencia, Dia Laboral Promedio
(# Pasajeros / Mes)

350.000
300.000
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Afluencias v/s Ventas Publicidad Alamyys
($CL UF/Mes v/s MM Pax Mes)
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Proyecciones 2023

0_0- * Ingresos METRO: +25% c/r ano 2022 =» MM USD 9,1

+1y

* Ventas de Publicidad: +14% c/r ano 2022 =» MM USD 16

Recuperacion de afluencias de no mas de -15% ¢/r a Ago 2019.

* Juegos panamericanos 2023.

* Mejoras en participacion outdoor.

» Contraccion economica =» Mas ofertas.

*  Programmatic sera mas que un piloto en D-OOH.
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1. Programmatic Alamys 15

US Programmatic Digital Display Ad Spending,
2019-2023
billions and % change

209 2020 2021 2022 2023
B Programmatic digital display ad spending [l % change

+  No Cookies Policy (o restriccion) Note: dll dipky ods iraneucied cr Aufiled v outomatioe, kg everyti from

Source: sllarkets, Nov 2021
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¢Por qué D-OO0H en el “transit”? Alamys 1 sz

Ubicacion y

Peaje & medio / g= — - T o . = %=1 formato delos
deacceso (/- B= ireccin L (RN Sy elementos

« Ubicacion frente al
.. w validador.
* Meétricas de uso: T —

. Cantidades.
. Horarios
. Donde

* Formatode gran
visualizacion.

+ Operacion hibrida:

Algunos slots con
programmatic

+ (Caracterizacion de
los pasajeros:
. Frecuencia
*  Segmentos

. Comportamiento

» Algunas ubicaciones
requieren estudios de
caracterizacion de
pasajeros.




1. ¢Como funciona Programmatic?

Nuestro Actual
Ecosistema Programdtico

CMS MASSVA

P Broadsign

SSP MASSIVA

)
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2. Relevantes en la ciudad Alamyy 1z
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3. Relevantes en el consumo Alamyys 1z
(Dia de la Madre, Black Friday)




4. Oportunidades en lanzamientos Alamyy 1z
(Streaming, Cine, Fintech, 5G)
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6. Nuevos comportamientos

) o F Alamys 1
(Horarios, geografico, segmentos)

Adulto Mayor

4% Pre-Covid ::tr;;z:s;;i;r:les DL Prom Ingreslozsoialidas
8% Abril 23 Manquehue 120K
La Cisterna 80K
. Pedro de Valdivia 80K
Estudiante Tobalaba f 80K
23% Pre-Covid Plaza de Maipu E>_ 70K
28% Abril 23 Universidad de Chile [ ) 70K
Plaza de Puente Alto f 70K
Escuela Militar N 70K
@ Nociurno. Las Rejas |:> 70K
@ 6% Pre-Covid La Moneda ' f 70K
3,8% Abril 23 Los Dominicos 70K
Los Libertadores " 70K
Plaza de Armas |:,> 60K
Santa Lucia ‘t 60K

Semana Sab/Dom

. 85%/15%

(*) No considera combinaciones
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Eventos

Uniendo
Destinos

Alamyys |

[E] secciones EN VIVO 1))

CHILE

PAIS METRO DE SANTIAGO [ESNLELVEFEEEY

Maraton de Santiago 2023: Metro adelantara su
horario de apertura en las lineas 1y 2 este
domingo

Como parte de las medidas para facilitar la llegada y salida de las y los
deportistas, ambas rutas estaran abiertas desde antes que un domingo habitual.

DESTACAMOS

Minutos
Constituyentes,
capitulo 8: £l ABC del
Consejo
Constitucional

Conoce lo mejor IVErsano

de MANPOWER GROUP 60 ANDS

iuff

DTP

Metropolitano

Quiénes Somos STPM Tarjeta bip! Programas de Operacion
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Quiénes Somos

Estas aqui: Noticias Autoridades llaman a usar el transporte publico para el festival Lollapal

Autoridades llaman a usar el transporte publico para el festival Lollapalooza 2023

=0 =

El Ministerio de Transportes y Telecomunicaciones, junto con Metro y DTPM, reforzaron la oferta para el evento gue

comienza este viernes en el Parque Cerrillos.
Seis estaciones de la Linea 6 extenderan su funcionamiento hasta la 01:00, mientras los buses dispondran de 35 salidas
adicionales con direccidn a puntos importantes de la ciudad, como Plaza Italia, Los Héroes, Maipl y Puente Alto.




Innovacion digital

https:/youtu.be/9

2elgS_LupE

25



Publicidad de calidad, tiene alta traccion Alamyy 1z
en RRSS

LATERCERA
TENDENCIAS (2]

¢Qué representan estos
personajes de animé en el Metro
de Santiago?

Un nuevo aviso publicitario se tomo los trenes de la Linea 1 de la
capital, para asi promocionar series de animacioén japonesa en el
streaming. A pesar de que la mayoria de los cibernautas han
manifestado su aprobacién en redes sociales, también hay otros
que acusan que estas caricaturas podrian incentivar a la violencia.

Pero, éen qué se diferencian estos personajes de otros que figuran

en peliculas de accién o de terror? Esto dijo un grupo de seguidores

acén‘imos Qué representan estos personajes de anime en el Metro de Santiago? Fotos: Twitter

Alexis Paiva Mack 7 DIC 2022 08:10 AM Tiempo de lecturs: € minutos




#motorolaedge30neo
#temporadadetrenes

#trenbrandeado







" SEUPRE HAY UN MOMENTO * -
'/ PARK UN BUEN CAFE *
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